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TANK VAD ETT LITET LEENDE KAN BETYDA MYCKET!

»Vad snygga datorer du har och vad tunna
de ar”. Med beundrande blick inspekterar
sikerhetsvakten pa flygplatsen mina datorer.
Hon kdnner och fingrar pa dem, och hon tar
god tid pa sig.

Jag haller med om att de ar riktigt snygga och smackra. Jag
har sedan ett ar tillbaka akt runt med tva stycken Macbook
Air, och just dessa datorer ar nog bland de mest undersokta
datorer som finns. For i jobbet som forelasare reser man
mycket, valdigt mycket. Jag tror att jag snart har sett de allra
flesta flygplatserna i landet.

Men den beundrande och datorintresserade tjejen
i sakerhetskontrollen fanns inte i Sverige, utan pa Ziirich
Flygplats. Jag hade haft en fantastiskt trevlig forelasning i det
vackra Lenzerheide i Schweiz, och jag hade akt taxi langs
alpvagarna ner till Chur for att darefter ta taget till Zirich
flygplats. Det var otroligt vackert, och jag kande att jag
verkligen haft en riktigt bra dag pa jobbet. Och tink, jag blev
riktigt glad aven nar jag passerade sakerhetskontrollen. For
efter att jag samtalat lite med tjejen som beundrade mina
datorer, sa ville hon och hennes kollegor aven titta pa min
vaska och rota runt lite bland alla kablar och sma dataprylar,
jag har ritt manga sadana. Nar de var klara sa sa den andra
tjejen som tittat pa min vaska: — Have a nice flight, Sir, och sa
fick jagytterligare ettleende. Jag gick fran en sikerhetskontroll
for forsta gangen i mitt liv med ett leende pa lapparna. Och
jag som nastan utvecklat en sakerhetsvaktsfobi.

For i Sverige verkar det som om sakerhetsvakterna har
en inbordes tavlan i vem som kan vara mest ovanlig mot de
stackars passagerarna. Jag har som sagt rutin fran de flesta
svenska flygplatser, och det ir just nu en malsndresfight
mellan Bromma och Arlanda om vem som ar otrevligast i
sakerhetskontrollen. De har dock gemensamma drag pa de
bada flygplatserna. De pratar som i en tidig Tarzanfilm. Du vet
nar Johnny Weissmiiller stotte fram orden: Me Tarzan - you
Jane. Har stoter sakerhetsvakterna fram de enstaviga orden
nar man borjar narma sig bandet dar man ska lagga sin jacka,
vaska, mobil mm. Forsta ordet de sager ar "dator”, det andra
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ordet “oppna’. Efter de orden kanns aven
de gamla befialen som man hade under
grundutbildningen i det militaira som
smacharmiga mjukisfigurer.

Jag ar lika fascinerad varje gang de
sa noggrant undersoker min knappt
centimertjocka dator och jag undrar
var gang vad de tror att jag doljer i den.
Sedan kommer nasta moment, nar man
gar igenom detektorn och det piper till.
Da kommer niasta Tarzan-grymt: “balte”.
Och blicken ar inte nadig nu. Man kanner
sig som en kriminell person som bar
balte. Och for att inte tala om nar de ska
se innehallet i vaskan. Nu borjar det bli
harda tongangar. Nu hojs volymen och
de siger "OPPNA”. Du som reser ofta
kanner sakert igen dig. Jag undrar hur
manga dagar som blivit forstorda redan i
sakerhetskontrollen? Och vad hjalper det
da att flygvardinnorna och alla stewards
har gatt charmkurser? De borjar i motvind,
for en pusselbit fungerar inte. Vad hjalper
det att Visit Sweden lagger ner miljoner
pa att marknadsfora Sverige om intrycket
av Sverige forstors i sakerhetskontrollen?

Du som laser det har nyhetsbrevet,
forsok att le ofta. Visa empati. Och
forsok att fa alla dina medarbetare att
forsta hur viktigt det ar att kunna le. For
vad ar det som hander nar du ler? Du
far ett leende tillbaka. Och plotsligt blir
livet sa mycket roligare. Det visste tjejen i
sakerhetskontrollen pa Ziirich Flygplats.

Trevlig lasning och ett speciellt extra
valkommen till alla ni over 400 nytillkomna
prenumeranter sedan forra nyhetsbrevet!

GORAN ADLEN

goran@adlen.nu  www.adlen.nu
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Tdank vad manga saker man kan gora i

REAL LIFE

Nastan dagligen ser vi nya tankar om nésta generation pa webben,
Det ar web 3.0 och det ar generation (...

Men tink om nasta stora trend bland ungdomar faktiskt blir att triffas ”real life”. Att de upp-
tiacker saker som man kan gora fysiskt, och inte bara pa nitet. | flera ungdomsmaitningar har
det borja dyka upp ord som tekniktrotthet, att det ir jobbigt att stindigt vara nabar etc.

| DEN SENASTE UNGDOMSBAROMETERN
ATERFANNS BLAND ANNAT DESSA CITAT:

»Nir Facebook blivit otrendigt tror jag det
kommer bli mer populirt att traffas och um-
gas i verkligheten istillet for pa internet. Bio,
fika och aktiviteter dir man umgas.”

»Forhoppningsvis blir det trendigt att stinga
av datorn och mobiltelefonen och bérja triffa
manniskor i verkligheten igen - att uppticka
naturen och all kultur som finns, att vara med
och paverka och skapa nytt.”

»Att vara pa publika stillen annat an inter-
net. Fler verkar vilja ga nagonstans pa stan
och hinga, inte bara pa communities. Ungdo-
mar vill traffa varandra i verkligheten.”

»Att gora saker med sina vanner i verklighe-
ten istillet for att ”umgas” sa mycket via msn
och facebook. Man kommer inse att det ar ro-
ligare att aka pa dventyr tillsammans, triffas
efter skolan, och ga pa konserter in att sitta
framfor datorn och lasa en blogg.”

Detta ligger ocksa i linje med den akthets-
trend som vi ser sa starkt idag. Det blir nastan
tontigt att visa upp att man har 314 vanner pa
Facebook och skryta om sitt stora kontaktnat.
Det finns ocksa en radsla for att saga vad man
tycker pa natet. Flera har exempelvis blivit avske-
dade pa bland annat Virigin Atlantic, efter att ha
kritiserat  arbetsgivaren pa  Facebook.
Mdnga ungdomar har ocksa insett att deras
potentiella arbetsgivare soker information om
dem pa communities. Och hur roligt tycker ung-
domarna det ar att foraldrarna lagger ner massor
av tid pa att vara inne pa exempelvis Facebook?

Detvar judetsom jeansmarket Levis rakade ut for, for
manga ar sedan nar foraldrarna valde att ga likadant
kladda som sina barn, och market snabbt tappade
hipfaktor.

MYCKET COOLARE ATT VARA YES-LIFER AN
ATT VARA NO-LIFER!

Min mellanson Felix forklarade for mig varfor det
idag ar mycket coolare att vara yeslifer an att vara
nolifer. Nolifer ar en riktig tdont som inte har nagot
eget liv utan sitter vid datorn hela tiden och laser
bloggar, spelar dataspel och umgas med polare pa
MSN och Facebook. En yeslifer ar daremot cool.
Han eller hon har pojkvan eller flickvan, ar ute och
festar och traffar sina kompisar real life, dvs att helt
enkelt kunna mota akta vanner i riktiga livet. Det
ar kanske nagot for alla vuxna att tinka pa som
nu gor sitt intag i andra vagen pa Facebook och
sitter och berattar om exakt allt vad de
gor just nu, skickar sina inbjudningar till
diverse grupper eller berattar att de ar med
i en pokerturnering. Det ar darfor jag med envishet
sager att Facebook ar dvergaende, och att fa, varken
ungdomar eller vuxna, vill bli betraktade som nolifers.
Det dr ocksa darfor det personliga motet kommer
att bli allt viktigare.

Jag fick ett sms fran Felix som ar 16 ar, och
tva av hans polare, som beskrev yeslifer och
nolifer for mig. Sa har stod det: "Nolifers har inget
liv. Dom sitter bara vid datorn framfor allt annat.
Yeslifer ar dom som verkligen vill visa att dom ar
nat, festar, hianger mest med folk och ar alltid med
flickvannen. Dock borjar manga bli trotta pa detta
sattet att se folk, sa det ar mer okej igen att inte ha
nagot liv. Haha”.
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BLI EKOLOGISK, SPARA 20 PROCENT

Nu har detforsta ekologiska typsnittet kommit som sparar upp till 20 procent av blackutskrifterna. Fonten heter
EcofontochkommerfranhollandskaSpranq.Ecofontsskillnadmotandratypsnittarattmanharpyttesmahalivarje
bokstav, och i mindre storlekar marks knappt nagon skillnad. Vill du ladda ner det ekologiska typsnittet sa gain pa
www.ecofont.eu. Har du sen en hederlig gammal lupp kan du se de sma halen i typsnittet pa utskrifterna.

I en stor artikel i tidningen
Chef blev jag intervjuad om
vafor det dr sa viktigt att vara
passionerad som chef.

Deras reporter Fredrik Emdén
belyste det pa ett mycket bra
sitt och artikeln har ocksa blivit
flitigt citerad ute pa olika
nyhetssajter.

Just passion ar huvudtemat i
min senaste bok ”’Lev ditt liv med

mod och passion”. En bok som ger
rad, tips och hjilp for att ta fram
DIN passion, och framfor allt att
du ska vaga gora det du helst
vill. Ar du intresserad av att ldsa
boken sa finns den att bestilla pa

www.adlibris.se
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|IGORAN ADLEN

prisma

NOSTALGILASNING PA
SKARMEN

Har du trottnat pa att lasa langa textmassor pa
skarmen och tycker att det var battre forr nar man
laste all text i tidningar, sa finns en bra kompromiss i
programmet Tofu. Ga in pa www.amarsagoo.info/tofu
ochladdanerprogrammetgratis. Detgorsaattdukanlisa
word-dokument och pdf-filer pa ett mer lasvanligt satt.
Programmet delar upp texten i spalter sa att det liknar
en tidning. Fungerar dock bara for Mac. Du kan aven
klistra in text fran hemsidor i Tofu.

DEN MISSTANKSAMMA
KUNDEN

Studier har visat att upp till 30 procent av allt koffeinfritt
kaffe som serveras pa restauranger och pa coffee-shops
inte ar koffeinfria, utan faktiskt innehaller en hel del
koffein. | vissa fall ar det ingen skillnad alls mot det vanliga
kaffet med koffein. En ny produkt som heter D+Caf Test
Strip ar en enkel produkt som inom en minut visar om
kaffetinnehaller koffein eller inte. Du haller bara ner test-
stripen i en sked med kaffe i fem sekunder och inom
en minut har du svaret pa om det verkligen ar ett
koffeinfritt kaffe du bestallt. Mer om produkten hittar
du pa www.discovertesting.com. Denna lilla produkt ar
en del av en mycket storre trend, dar kunden blivit mer
misstanksam och vill veta sanningen.

Ett annat exempel ar en nystartad amerikansk sajt,
Fatburgr. Pa www.fatburgr.com kan du se innehallet pa
mat du ater pa fastfoodrestauranger. Far du for dig att
dta en tripple Whopper med ost pa Burger King kan
du blixtsnabbt se att du far i dig 1250 kalorier, 84 gram
fett och 52 gram kolhydrater. Informationen far du dels
pa deras hemsida och direkt till Iphone. Enkelt och
smidigt, som underlittar for konsumenten att fa ett
snabbt besked. Restauranger som inte vill beratta om
innehallet i sina produkter sitter Fatburgr upp pa sin
Wall of shame. Transparens och arlighet blir tva allt
viktigare ord i konkurrensen om kunderna. Vi vill inte
bli lurade och blir vi det, kan det vara forodande for
foretaget.

LAS MER OM ALLA MINA BOCKER PA www.adlen.nu
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FETT RATT

Aldrig har jag fatt mer respons pa ett nyhetsbrev an det forra. Jag har fatt mingder
av tackmail, sms och positiva telefonsamtal. En person tyckte dock att jag inte skulle
uttala mig i fragor som jag inte hade djup kunskap om. Jag vill garna fortydliga att
allt jag skriver om utgar fran trendperspektivet och jag har inte sett som min uppgift
att ge djup fackkunskap inom alla omraden. Just i fallet med LCHF har jag diremot
valt att testa sjilv. | drygt ett halvar har jag foljt principen. Resultat ar hittills minus
I3 kg och jag tror aldrig jag atit godare mat, eller kdant mig piggare och starkare.
Viktigt, eftersom jag alltid tyckt om att trana.

Jag skrev i min ledare om det alltmer upp-
blossande fettkriget och om diskussionen mellan de kanda
bantningsprofessorerna och en allt storre mangd anhang-
are av LCHF (lite kolhydrater och mycket naturligt fett).
Tanken med min ledare var att pavisa varfor trender
ar sa langsamma och varfor nya ron alltid mots med
massivt motstand till en borjan. Egentligen var det inte
forsta gangen som jag skrev om LCHF, utan aven i min
trendrapport 2008 hade jag det som ett exempel pa
vad som hinder i motstandsrorelsen mot allt nytt. Tydli-
gare an sa har kan det inte bli, och jag kan sdga att jag fatt
fett ratt hittills. Det ar darfor jag skriver om det har igen,
och jag tycker att alla som ar intresserade av trender ska
folja utvecklingen i fettkriget.

Jag skrev i min trendrapport att det som kommer
att hianda ar att myndigheter och de stora livsmedels-
foretagen snabbt kommer att peka pa forskning som visar
att fettrik kost ar skadlig och de kommer att “ignorera”
studier som visar motsatsen. | januari 2009 kom mycket
riktigt ett utspel fran Livsmedelsverket, dar de gick ut och
varnade for de langsiktiga konsekvenserna med fettrik kost
och lite kolhydrater. Om man ska doma av folkets uppfatt-
ning utifran en webenkat pa Aftonbladet sa tror dock 82
procent inte pa Livsmedelsverket. Men livsmedelsverket
fortsatter med oforminskad kraft att varna. De skyddar sin
standpunkt genom att pavisa eventuella faror lingre fram i
livet, och det som ar intressant ar nu att den sanning som
gillt under manga ar, inte giller lingre. Likare har namli-
gen sagt att en mans midjematt inte bor overstiga 94-102
centimeter och for en kvinna, 80-88 centimeter.
For kvinnor giller dessutom att midjemattet bor vara
mindre an hofternas omfang medan det for méan giller att
hoftomfanget kan vara lika stort som midjemattet. De har
varnat for den farliga bukfetman. Men om man nu ska tro
Livsmedelsverket sa giller inte det lingre, utan allt beror
pa hur man gatt ner i vikt. Visst ar det lite konstigt!

Ja, som sagt folj utvecklingen i det har kriget. Las pa
bloggar om LCHF och se hur en allt storre grupp
bygger upp sitt motstand mot myndigheterna och de kianda
bantningsprofessorerna. Se hur myndigheterna kommer
att idogt forsvara sin standpunkt. Se hur den del av livs-
medelsindustrin som drabbas om LCHF slar igenom stort,
kommer att fokusera pa forskningsrapporter som visar
pa skadeverkningar av liknande typ av kost, samtidigt som
de ignorerar de andra forskningsronen som visar stora
Foto: Anna-Lena Ahlstrém hilsofordelar. Man forstar plotsligt varfor trender ar sa
langsamma och motstand mot allt nytt ar sa stort!

FOR ATT BESTALLA TRENDRAPPORT 2008: www.trendrapporten.se
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Fran varldsmedborgaren till

LOKALPATRIOT

Manga har lyssnat pa foreldsare de senaste aren som pratat om viarldsmedborgaren,
och att lander kommer att ersattas av stdder. Vi har hort att vi har mer gemen-
samt med den som bor i London, Kopenhamn och New York om vi sjalva bor i Stock-
holm, an med manniskor i Sunne eller i Langtrask utanfor Pitea. Vi har samtidigt sett
drommar om ett EU, dar alla ska vara som en enda stor familj. | Sverige pratar vi om
storre regionala satsningar dar vi ska skapa storregioner. Men ar det verkligen sa det

kommer att bli? Jag tror inte det!

Samtidigt som detta sker sa ser vi allt mer av lokal-
producerade livsmedel i dagligvaruhandeln. | mitt nyhets-
brev i mars 2006 skrev jag om att "himma ar bast” (som
man sager som skaning) och att det lokalproducerade
kommer att viaxa sig starkt. Resultatet ser vi idag pa
hyllorna runt om i vara butiker. Nya lokala initiativ star-
tar upp, och manga har en utpriglad passion och dedi-
kation till att skapa unika produkter. Det finns ocksa en
nostalgi i de har produkterna och en kansla av att det var
battre forr.

Precis den utveckling som vi ser i livsmedelshyllorna ser
jag ocksa mer och mer dven pa makroplanet. Vi blir helt
enkelt mer och mer lokala i vart agerande. Om vi har
kopt en ligenhet i Vistra Hamnen i Malmo, sa sager vi
inte att vi bor i Malmo, utan att vi bor i Vastra Hamnen.
Varumarket Vastra Hamnen ar plotsligt starkare och mer
positivt laddat an varumarket Malmo. | Stockholm sager
man att man bor exempelvis i Birkastan, Vasastan eller i
SOFO (séder om Folkungagatan). Vi skapar sma lokalpa-
triotiska oar. Runt dessa sma dar kommer det att skapas
mikroféretag som har som sin primara malgrupp just in-
vanarna pa "6n”. Det kan vara mikrobryggerier, bagerier,
lokala livsmedelsproducenter, lokala designers etc. Det
blir ett nytt niringsliv som bygger pa de starka lokala
virderingarna. Manga av dessa foretag har inte ambitio-
nen att vixa sig stora, utan vill behdlla sin ytterst lokala
position.

Det ar en stor utmaning for landets samtliga
kommuner, att kunna mota denna utveckling. Alla
kommuner i landet har ett mal, tillvaxt. En vision som
de delar med virldens bilféretag. Nagra mer djupgaende
resonemang tror jag knappast att jag behover gora. Du
forstar vad jag menar. Och det ar inte bara kommuner
som kommer att kanna av denna utveckling. Vi kommer
att se fler lokala sparbanker och fler lokala forsakrings-
bolag vaxa fram. Samtidigt som vi som en mottrend kom-
mer att se fler fusioner med annu storre aktorer. Alltsa
riktigt smatt och lokalt, eller riktigt stort och globalt.

Pa landsniva ser vi ocksa en 6kad patriotism. Minoritets-
spraken blir till exempel allt mer populdra, som exem-

pelvis samiska eller korniska. Man aterupplivar
till och med utdoda sprak som manx. Manx rak-
nades som utdott ar 1974, da den siste infodde
talaren av manx avled. Sedan dess har stora at-
girder vidtagits for att ateruppliva spraket, och
idag viaxer barn pa nytt upp med spraket som
modersmal, och darfor riaknas manx som ett
aterupplivat sprak. Manx ingar i slakten gaeliska
sprak. Runt om i varlden ser vi att minoritets-
spraken far en rendssans.

Allt detta pekar mot att vi blir allt mer lokala
i vart agerande, och att tanken om virldsmed-
borgaren blir en isolerad foreteelse till en liten
klick teoretiska tankare.

Med

halsningar

fran annu

en underbar
vinterdag i

min favoritstad,
vackra Strangnas!



http://www.adlen.nu

)

OM DU
KOMMER TILL
EN SKILJEVAG,
TADEN

Yogi Berra

PREMIAR FOR MIN NYA
FORELASNING LANGE
LEVE LAGKONJUNKTUREN
PA TAMMSVIK

Den 9 mars har jag premiar
for min nya forelasning —
Lange leve lagkonjunkturen
pa Tammsvik. En forelids-
ning som kommer att visa
pa att alla forandringar sker
under lagkonjunktur. Det ar
nu chansen finns till en for-
andring, och jag tar ocksa
upp mina tankar om varfor
just denna lagkonjunktur
kan skapa en riktigt stark
superekonomi. Vill du veta
mer om denna forelasning
gain pa

www.tammsyvik.se

LAGKONJUNKTURSINSPIRATION

Det dr nu det ska ske. Alla forandringar som sker pa
marknaden, sker under tuffare tider. Det giller att vaga
satsa. Men vinta inte pa nasta hogkonjunktur, utan gor
det nu. Ge din organisation massor av inspiration och
framfor allt fokusera pa forsiljningen. Hir kommer mina

BOOSTCAMP

Ett intensivt halvdygn dar all kraft och energi laggs pa att skapa de basta
forutsattningarna for att na siljresultat. Vart mal ar att deltagarna efter
denna halvdag ska kanna sig motiverade, starkta och ha fatt tankar och
idéer om hur de kan skilja ut sig bland mangden siljare i konkurrerande
bolag. For att lyckas kravs det att:

Du maste bli dlskad, inte bara respekterad. Du maste ha ett erbjudande
som gor att du skiljer ut dig fran mangden, och du maste som siljare
arbeta mot “ratt” kunder och prospekts. Och sa det allra viktigaste for
att lyckas som saljare, att ha ratt attityd i allt som du gor. Att lyckas ar
helt beroende pa vilken aktivitetsniva du lagger dig pa, vilken kvalitet du
nar pa dina bokningar och besok. Det dr detta som till slut blir ditt
resultat. Under dagen far du mota framgangsformeln A x K= R manga
ganger. Denna halvdag genomfors tillsammans med Hasse Olsson, en
mycket uppskattad forelasare och coach inom forsaljning. Mer om
Hasse kan du ldsa om pa www.revenuefactory.se. Mer om Bostcamp
kan du lasa om pa www.adlen.nu under forelasningar.

INSPIRATIQNSFORELASNING -
LANGE LEVE LAGKONJUNKTUREN

Pa Wikipedia star det sa har om den mest klassiska av alla cykeltavlingar
— Tour de France: "Det gar inte att vinna Tour de France utan att kora
bra i bergen”. Du har sett bilderna fran de djavulska Alpe d'Huez, Col
de Madeleine och Col du Tourmalet. Alla har fruktansvard mjolksyra
i de kraftigt stigande uppforsbackarna, men sa har nagon extrakrafter
att ta till. Rycket kommer. Ett ryck som kan avgora en hel tavling. En
lagkonjunktur ar som en bergsetapp. Det giller att satsa nar det ar
som svarast. Det ar nu chansen finns att ta marknadsandelar och vinna
positioner pa marknaden. | forra lagkonjunkturen lanserade Apple Ipod,
och den indiska stalkoncernen Mittal Steel offensiva satsning ledde till
stora framgangar. Alla kan lyckas i hogkonjunktur, men det ar i svarare
tider som agnarna skiljs fran vetet. Det ar nu chansen finns att lyckas!
Men det kravs mod, det kravs satsningar, och det kravs att hela fore-
taget ser mojligheter istallet for problem. Det har ar en optimistisk
forelasning som visar hur man kan lyckas i lagkonjunkturen och bli en
vinnare. Budskapet ar enkelt — trotsa lagkonjunkturen! Denna forelas-
ning kan ocksa fordjupas mer for chefer och nar och hur man motiverar,
kommunicerar och inspirerar sina medarbetare under tuffare tider.

Tid: 30 minuter — 2 timmar

www.adlen.nu
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DOKUMENTERAT SEXLIV FOR EXCELFANTASTER

Nej, det ar inte Microsoft som lanserar den har tjansten och som gjort ett tillagg
till Excel. Sajten heter www.bedposted.com och ar en sajt dar du kan logga alla
dina sexuella aktiviteter (helt for eget bruk). Jag hittade det har pa Trendanalys-
foretaget Springwise sajt, och man tar upp det som exempel pa fenomenet, att
man nu i princip kan logga allt man gor pa olika sajter. Allt fran din vikt, vader,
dina hushallsutgifter, och du kan som nybliven mamma féra amningsdagbok etc. Pa
sajten bedpost gar man ut med budskapet att allt ar strikt konfidentiellt, och man
inte har nagon avsikt att starta upp en community. Ja, vad ska nasta steg i att for-
soka katalogisera vara liv bli?

REFLEKTION

600 personer lyssnade i borjan av februari pa Chris Anderson, forfattaren till The Long
Tail, men ocksa Wireds chefredaktor, som nu kommer med en ny bok som heter Free.
Chris Andersons budskap ar att allt gar mot en gratiskultur. Han sager att allt som gar
att gora digitalt blir gratis, och man maste hitta nya satt att ta betalt for tjinsterna.
Uppenbart ror det inte hans egen verksamhet da han pa traditionellt sitt tog ut ett
vanligt forelasararvode. Ja, vanligt och vanligt, forresten. Hans prislapp lar ha legat kring
en halv miljon, och biljetterna a’ | 695:- saldes pa traditionellt sitt. Det ar en ritt span-
nande detalj med tanke pa att temat var Free. Men ar det verkligen sa enkelt som Chris
Anderson siger, att allt blir gratis? Ar det inte snarare sa att det alltid finns ett sug efter
det unika? Precis sa unik som han sjilv kanske ir, vilket skulle forklara hans hoga arvode.
Eller kommer det kanske istallet att utvecklas en liten elitistiskt bestsellerkultur som kan
ta riktigt mycket betalt, medan den stora massan far allt svarare att tjana pengar.

Vad tror du?

GORAN ADLEN

Trendanalytiker, forfattare och en av Sveriges mest anlitade foreldsare, arbetar som radgivare
till bade mindre och storre foretag med framtidsfragor. Goran genomfor ocksa skraddarsydda
utbildningar. Han har tre ar i rad nominerats till arets talare av Eventakademin. Han ar ocksa
forfattare, och har skrivit tre bocker. Hans forsta bok kom ut 2005, ”Framtiden ar inte vad
den brukade vara” (som blev utsedd till arets ledarskapsbok). 2007 kom han ut med boken
”Konsten att bli nagot utover det vanliga”, en bok som handlar om det personliga varumarket.
Gorans nya bok, LEV DITT LIV MED MOD & PASSION, dok upp i bokhandeln i oktober 2008.
| den kan du bl a lisa om hur du ska lyssna lite mer pa dig sjalv och vad du sjalv vill. Sedan 2002
ger han ut en mycket uppmarksammad trendrapport - tio tankar om trender.

KONTAKT: Go6ran Adlén mobiltfn 0708-56 02 93 goran@adlen.nu  www.adlen.nu
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SENASTE TIDEN

Spannande uppdrag

Sedan mitt forra nyhetsbrev i december
har jag forst haft en fantastiskt skon vila pa
nastan fyra veckor, och sedan startat det
nya aret med en riktig burnout.

Sa manga spannande uppdrag, och
jag ar faktiskt glatt overraskad over
hur optimistiskt mina kunder ser pa
konjunkturliaget. Det verkar som manga
har bestamt sig for att verkligen trotsa
lagkonjunkturen. Bland alla roliga uppdrag
vill jag namna:

Bergendahlsgruppen

Detta fantastiska familjeforetag som funnits i
87 ar hade sin arliga kickoff i Hassleholm, och
jag hade ndjet att fa forelasa om bland annat
konsumtionstrender och varfor passionen ar sa
viktig for att lyckas.

Vinge Advokatbyra

| vackra Lenzerheide i Schweiz hade jag nojet att
fa forelasa for hela advokatbyran om mina tan-
kar hur man ska starka sitt varumarke ytterligare,
och mota framtidens klienter.

Ballingslov

| samband med foretagets nordiska kickoff fick
jag foreldsa i Bastad om bland annat framtidens
konsumenter, och de trender som man kan se
nar det galler kok och inredning.

Lunds tekniska hogskola

Jag var avslutningstalare infor ett hundratal per-
soner i administrationen pa Lunds tekniska
hogskola. Mitt tema for dagen var hur man ska
attrahera framtidens studenter.

Boras tidnin

| samband med B§riis tidnings arliga annons-
tavling hade jag det stora nojet att fa foreldsa
om framtidens marknadsforing. Platsen var en
av mina favoritstallen att foreldsa pa, Ahaga,
och jag maste sdga att det kandes verkligen
som riktigt feststamning den har kvallen.

Carlsberg

Infor ett tjugotal personer pa Carlsberg
marknadsavdelning pratade jag en tidig fre-
dagsmorgon om framtidens trender gallande
bland annat mat och dryck. Ett mycket span-
nande uppdrag, och som gava fick jag en pryl
jag inte trodde fanns. En manick som skapar en
perfekt skumkrona pa Guinness dl. Och jag
lovar, den funkar!

Forma Books

Infor en mycket entusiastisk grupp pratade
jag i tre timmar om mina tankar om hur man
ska konkurrera som forlag i framtiden. Mycket
spannande diskussioner!

ETT LEENDE SKER
| ETT OGONBLICK,
MEN MINNET AV
DET KAN FINNAS
KVAR EN LIVSTID

Greta Garbo
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Vill du att fler skall fa mitt kostnadstria nyhetsbrev
ar det bara att anmala sig pa www.adlen.nu




